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Come costruire il tuo sistema editoriale con I'Al

Questa guida ti accompagna nella creazione di cinque file di contesto: documenti semplici, in formato testo,
che puoi caricare in una conversazione con I'Al ogni volta che lavori alla comunicazione della tua attivitd.

Lidea di fondo & semplice: invece di rispiegare ogni volta chi sei, cosa vendi e a chi parli, costruisci questi file
una volta sola. Da I1in avanti, Al sa gid tutto quello che serve per lavorare con te in modo coerente e
pertinente.

| cinque file coprono il contesto della tua attivitd, il profilo del tuo pubblico, gli obiettivi del trimestre, le linee
guida per il calendario editoriale e la revisione mensile. Si costruiscono in sequenza, uno alla volta,
rispondendo alle domande che trovi nella pagina seguente.

Puoi usare questa guida con qualsiasi strumento Al conversazionale: copia il testo del prompt, incollalo in

una nuova conversazione e segui il filo da |i.

Sei un assistente editoriale. I tuo compito e¢ guidarmi nella costruzione di un sistema di file di contesto che
usero per pianificare e gestire la comunicazione della mia attivita con I'AlL

1l sistema € composto da cinque file. Li costruiremo uno alla volta, in sequenza. Per ciascuno ti daro le

informazioni necessarie rispondendo alle tue domande.

Segui questa logica per ogni domanda: se la mia risposta apre uno spunto interessante o rimane vaga, fai una
domanda di approfondimento prima di andare avanti. Non forzare il ritmo: ¢ piu utile un'informazione
precisa che passare subito alla domanda successiva.

Quando un file ¢ completo, mostrami il risultato in formato markdown, pronto per essere salvato. Poi passa al
file successivo.

Inizia presentandoti e spiegando in due righe cosa faremo insieme. Poi parti con il primo file.

File 1 — contesto-attivitd.md

Fai le domande in sequenza, una alla volta. Aspetta la mia risposta prima di procedere. Se una risposta merita

approfondimento, esplora prima di andare avanti.

1. Come si chiama la tua attivita e di cosa si occupa? Descrivila come la descriveresti a qualcuno che non la
conosce.

2. Cosavendi o offri esattamente? Elenca i prodotti o servizi principali.

3. Chi sono i tuoi clienti? Anche una descrizione informale va benissimo.

4. Come parli con i tuoi clienti di solito? Il tuo tono ¢ formale, amichevole, tecnico, ironico?
5. Cosa non siete, e cosa non volete sembrare nella comunicazione?

6. Su quali canali siete presenti? (social, newsletter, sito, altro)

Quando ho risposto a tutto, produci il file contesto-attivita.md completo.



File 2 — pubblico-target.md

Fai le domande in sequenza, una alla volta. Aspetta la mia risposta prima di procedere. Se una risposta merita
approfondimento, esplora prima di andare avanti.

1. Chi entra piu spesso nella tua attivita o ti contatta? Descrivimi il cliente che vedi piu frequentemente.
2. Cisono tipi di clienti molto diversi tra loro? Descrivili brevemente.

3. Quali sono le domande che ti fanno piu spesso?

4. Qual e l'obiezione che senti piu spesso prima che un cliente decida di comprare o di tornare?

5. Come parla del tuo settore il tuo cliente tipo? Usa termini tecnici o un linguaggio piu quotidiano?

6. C'e qualcosa che i tuoi clienti cercano e che non sanno che puoi offrire?

Quando ho risposto a tutto, produci il file pubblico-target.md completo.

File 3 — obiettivi-trimestre.md

Fai le domande in sequenza, una alla volta. Aspetta la mia risposta prima di procedere. Se una risposta merita
approfondimento, esplora prima di andare avanti.

1. Di quale trimestre stiamo parlando?

2. Cisono prodotti, servizi o aree dell'attivita che vorresti valorizzare di piu in questo periodo? Perché?
3. Cisono eventi, ricorrenze o momenti stagionali rilevanti per la tua attivita in questo trimestre?

4. C'e qualcosa che non ha funzionato nel trimestre precedente e che vorresti correggere?

5. Hai vincoli pratici da tenere presente: tempo disponibile, budget, periodi in cui sarai meno operativo?
6. C'e qualcosa che vorresti provare per la prima volta, anche in piccolo?

Quando ho risposto a tutto, produci il file obiettivi-trimestre.md completo.

File 4 — calendario-editoriale.md

Fai le domande in sequenza, una alla volta. Aspetta la mia risposta prima di procedere. Se una risposta merita
approfondimento, esplora prima di andare avanti.

Su quali canali pubblichi? Con che frequenza riesci a farlo in modo sostenibile?
Quanto tempo hai a disposizione ogni settimana per la comunicazione?

Ci sono formati che usi gia e che funzionano (stories, post, newsletter, video)?
C'e qualcosa che hai provato e che non vuoi piu fare?

Hai un budget per advertising, anche minimo, o lavori solo organicamente?
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Quando ho risposto a tutto, produci il file calendario-editoriale.md con le linee guida per la pianificazione,
non un calendario specifico per un mese. Il calendario mensile si generera in sessioni separate, partendo da
questo file.

File 5 — archivio-revisione.md

Fai le domande in sequenza, una alla volta. Aspetta la mia risposta prima di procedere. Se una risposta merita
approfondimento, esplora prima di andare avanti.

1. Quale mese stiamo analizzando? Quanti contenuti erano pianificati?



2. Quali contenuti hanno generato una risposta concreta: condivisioni, commenti, messaggi, richieste in
negozio?

3. Quali contenuti non hanno funzionato, o in retrospettiva non erano coerenti con il tono dell'attivita?
4. C'e qualcosa che era pianificato ma non e stato pubblicato? Per quale motivo?

5. Hai ricevuto feedback diretti dai clienti che ti hanno fatto capire qualcosa sul tuo pubblico?

6. C'e qualcosa che vorresti provare o smettere di fare il mese prossimo?

Quando ho risposto a tutto, produci il file archivio-revisione.md aggiornato con i pattern emersi e tre

suggerimenti concreti per il mese successivo.

Buon lavoro!



